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Guía Nº3 – Discriminación de Precios
Organización Industrial (ICM – 323)
Profesor: Erik Muñoz Henríquez
1. Un estudio de mercado solicitado por una empresa ha estimado que su elasticidad precio de la demanda es de -3.4, y que la elasticidad de la demanda respecto de la publicidad es de 0.3. Si la firma tiene unos ingresos totales anuales de $12.5000, ¿A cuánto deberá ascender el gasto óptimo en publicidad? ¿A qué porcentaje de los ingresos totales corresponde dicho gasto? Calcule y explique brevemente.
2. Si una empresa tiene información perfecta sobre la demanda de los consumidores interesados en su producto, donde , y el costo medio y marginal del producto es constante e igual a 20, indique cuáles son las tres formas alternativas de discriminación que llevarían a un resultado idéntico en términos de producción y beneficios a esta empresa. Explique brevemente y cuantifique los beneficios.
3. La misma empresa de la pregunta anterior identifica a otro grupo de consumidores cuya demanda viene dada por  (el costo medio y marginal del producto sigue siendo constante e igual a 20), Compare los beneficios de realizar discriminación de tercer grado respecto de establecer una tarifa de dos partes. Grafique (un gráfico distinto para cada estrategia de precio).
4. Dos economistas discutían acerca de los efectos de las estrategias de discriminación de precios sobre los consumidores. El primero dice que es necesario prohibir la práctica y exigir que se cobre un precio uniforme. El segundo discute que el remedio puede ser peor que la enfermedad. Discuta lo mencionado por ambos economistas. Argumente su respuesta dando un ejemplo.
5. ¿Cómo puede verificar una empresa si su gasto en publicidad no es demasiado alto o demasiado bajo? ¿Qué información necesita? ¿Qué supuestos deben cumplirse? Explique claramente.
6. ¿En qué se diferencia la venta conjunta mixta de la pura? ¿En qué condiciones se prefiere la primera a la segunda? ¿Por qué muchos restaurantes practican la venta conjunta mixta (ofreciendo un menú del día y un menú a la carta) en lugar de la venta conjunta pura?
7. Una empresa vende su servicio en dos ciudades distintas cuyas demandas son  y . La función de costo total de la empresa es , con . Compare los precios, producción y beneficios en los casos en que no puede discriminar y cuando puede realizar discriminación de tercer grado. Grafique en ambos casos.
8. Suponga que hay tipos de consumidores (A y B). Los individuos de cada grupo tienen la siguiente disposición a pagar por los softwares Excel y Word de Microsoft:
	
	Consumidor A
	Consumidor B

	Excel
	15
	6

	Word
	6
	11


El costo marginal de cada software para Microsoft es cero (como efectivamente casi lo es en la realidad).
a) Si no se pueden amarrar los productos (por ejemplo porque suponga que la legislación no lo permite). ¿Cuánto debiese cobrar Microsoft por Excel? ¿y por Word?
b) Si el producto solo se vende amarrado, ¿Cuál debiese ser el precio que fijara Microsoft?
c) Si Microsoft puede vender el producto tanto individualmente como en paquete, ¿qué precio debiese elegir para cada producto y que precio debiese elegir para el paquete?
d) Compare las utilidades obtenidas por Microsoft en a), b) y c). De una breve explicación.
9. Supongamos que su costo marginal es equivalente a 10. Grafique y calcule los beneficios que obtendrá con discriminación de primer grado en los siguientes casos: 
a) 
b) 
Si usted puede realizar discriminación de segundo grado (tarifa de dos tramos), ¿Cuál será la tarifa, precio y beneficio? Grafique.
10. Si usted enfrenta las siguientes dos funciones de demanda:


Con . Obtenga precio, cantidades y beneficios. Grafique.
11. Una empresa puede separar el mercado en dos grupos cuyas demandas son:


La función de costo  total de la empresa es .
a) ¿Cuál será el precio, cantidad y beneficios si no es posible discriminar?
b) Obtenga el equilibrio si es posible la discriminación entre ambos mercados. ¿Qué relación existe entre los precios de equilibrio  obtenidos y la elasticidad precio de la demanda de ambos mercados? Grafique.
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